
101學年度第1學期消費地理學課程內容與進度 
張峻嘉 

課程名稱：消費地理學 Geographies of Consumption 

上課時間、地點：星期四 7∼9節（14:10∼17:00）、九樓研討室                  學分數：3學分 

課程目標及內容：本課程目的是讓修課同學瞭解消費地理學研究新趨勢，由原初社會、生產社會進到消

費社會，故第一階段談原初社會的交換活動，第二階段談生產社會交換活動的特質及

轉變（將於農業地理研討中論述），第三階段以物體系建構、消費社會交換活動為主

軸，談消費空間、消費認同、連結與迴路、消費文化、後現在主義、文化商品化、購

物行為社會性、選擇、最後論及仿真、符號與時尚等主題的討論。 

課程授課內容大綱： 

日期 課程內容 備註

13/09 課程介紹 

20/09 
原初社會交換活動∼象徵性交換 1 

27/09 

04/10 
物體系 2 

11/10 

18/10 
物質文化 3 

25/10 

01/11 

消費社會 4 08/11 

15/11 

22/11 

消費地理 5 29/11 

06/12 

13/12 
消費認同 6 

20/12 

27/12 

後現代與消費文化、消費行為∼仿真、符號、時尚 7 03/01 

10/01 
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